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NISSAN DO BRASIL

TiuLo: PAVIMENTANDO O FUTURO
DA NISSAN: ANUNCIO DE
INVESTIMENTOS NO BRASIL

AGENCIA: IMAGEM CORPORATIVA COMUNICACAO

EVENTO BEM-SUCEDIDO

Para anunciar sei novo plano de investimentos no Brasil,

a Nissan realizow ima cerimonia estratégica que envolveu
stakeolders nactonars e internacionais, superando desafios
logisticos e gerando ampla repercussao

Com 91 anos de histdria, a Nissan é uma das maiores
montadoras do mundo. No Brasil desde 2000, consolidou sua
presenca com a inaugura¢ido do Complexo Industrial de Resen-
de (RJ), em 2014, sua primeira unidade 100% prépria no p&fs'
Apds o langamento do Nissan Kicks, em 2017, o primeiro mo-
delo da marca desenvolvido com foco no consumidor brasilel”
ro, a empresa nao havia feito novos antincios relevantes sobr®
investimentos, em parte devido a pandemia.

Em 4 de janeiro de 2023 teve inicio a organizagdo do
aniincio do novo Plano de Investimentos da Nissan no Brasib

que previa 2,8 bilhées de reais para a produgio de dois novo®




SUVs e a montagem

de um motor turbo em

Resende (RJ). O desta-

que da ceriménia seria
a presenga do CEO global da Nissan, Makoto Uchida.

O principal desafio da equipe de Comunicagao Corporati-
va fol estruturar uma agenda que contemplasse todos os publi-
cos estratégicos — governo, colaboradores, imprensa, fornece-
dores e rede de concessionarias — em trés cidades diferentes:
Brasilia, Rio de Janeiro e Resende.

A programagio comegou com uma reuniio entre Mako-
to Uchida e o presidente Luiz Indcio Lula da Silva, no Pal4cio
do Planalto, em Brasilia. Na sequéncia, ambos participaram de
um encontro reservado com jornalistas dos principais veiculos
do pais, com a condi¢do de embargo até o anuncio oficial.

Depois a marca apresentou o plano a representantes da
rede de concessionarias, sécios e executivos, garantindo ali-
nhamento prévio a divulgagio publica. O antincio oficial acon-
teceu no dia 7 de novembro, no Complexo de Resende, em um
evento para 2.400 convidados. A estrutura contou com ele-
mentos culturais japoneses, como um tradicional portal torii,
reforcando a identidade da marca.

A ceriménia foi finalizada com a foto oficial do CEO
e dos executivos, publicada nas redes sociais e no press release
institucional. O evento também foi transmitido ao vivo para
700 pessoas no Brasil, Argentina, Chile e Peru, incluindo cola-

boradores e jornalistas.

——
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Logo ap6s o evento foram distribuidos a imprensa na-
cional e latino-americana o press release, fotos e um video-
_resuino dos principais momentos. A divulgagdo foi reforca-
da pelos préprios executivos da Nissan, que compartilharam
a novidade em seus perfis no LinkedIn, ampliando o alcance
da mensagem.

Com investimento de 2.904.205 reais, a agao gerou 324
reportagens na midia brasileira, alcancando mais de 90 mi-
lhées de pessoas, além de 490 posts orginicos de jornalistas
o influenciadores. O antncio também repercutiu em 64 ma-

térias na imprensa

latino-americana A MARCA INVESTIU
e ganhou espago na R$ . 904.205900
midia japonesa. EAM TODO O PLANO
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